O Liberal - Painel 4 de maio de 2004
Seminario em Belém discute novos rumos da propaganda

Temas como criacdo publicitaria, ética na comunicagao, imagem da mulher na
propaganda, midias interativas e o comportamento do consumidor de baixa renda
serdo discutidos no 2° Seminario de Comunicacdo e Marketing, que ocorrera de
quinta-feira, 6, a domingo, 9, no teatro Maria Sylvia Nunes, da Estagdao das Docas.
O evento é promovido pelo Instituto de Educacdo e Cultura da Amazénia (Ieca) e o
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para (Sindapa).

Em sua segunda edicdo anual, o seminario tem novamente apoio institucional da
Escola Superior de Propaganda e Marketing de Sao Paulo (ESPM). Sete palestrantes
nacionais, entre professores da ESPM e nomes de expressado nacional nas areas de
propaganda e marketing, debaterdao com anunciantes, profissionais, estudantes,
veiculos de comunicacdo e demais interessados as mais recentes tendéncias e
rumos da propaganda nacional e internacional.

Como programacao complementar e paralela ao seminario, no espaco do Boulevard
das Feiras, havera a Feira da Propaganda Paraense 2004, uma mostra de agéncias
de propaganda, produtoras de audio e video, veiculos de comunicagao,
fornecedores de produtos e servicos e demais empresas envolvidas com o negdcio
da propaganda. Dois professores da ESPM que participam da organizacao do evento
e também serdo palestrantes: Luiz Fernando Garcia e Mauricio Turra Ponte,
concederam entrevista a O LIBERAL, na qual adiantam alguns assuntos a serem
abordados no semindrio e falam de sua expectativa na realizagdo do evento.

Luiz Fernando Garcia é diretor nacional do curso de Comunicacdo Social da ESPM.
Graduado em Comunicacdo Social (Publicidade) pela Fundacao Armando Alvares
Penteado de Sdo Paulo (Faap) e pds-graduado em Comunicagao pela ESPM, ele
atua como professor na graduagdo e no MBA da ESPM. No mercado desde 1978,
atuou em agéncias e house-agencies, como criador/ redator e como planejamento,
com clientes de diversas areas e tamanhos.

Mauricio Turra Ponte é professor de Marketing da ESPM e Universidade Mackenzie.
Formado em Marketing pela ESPM, com especializacdo em Marketing pela Fundagao
Getulio Vargas (FGV), ele tem mestrado em Administragcao pela Pontificia
Universidade Catdlica (PUC) de Sao Paulo. Atua como professor de Marketing na
graduacao e Responsabilidade Social Empresarial no MBA da ESPM, além de ser
professor de Marketing da Universidade Mackenzie. Tem experiéncia de 22 anos
nas areas de marketing e vendas em empresas nacionais e internacionais, como HR
Smart, Internet Alliance, Datasul, Directel do Brasil, Rhom Inc, e Cambuci S. A. E
diretor da Pulsar Assessoria Integrada de Marketing e Comunicacgao.

A ESPM ¢ uma das mais tradicionais escolas de propaganda e marketing do Pais,
tendo formado geracoes de profissionais que hoje ocupam lugares privilegiados no
primeiro time da publicidade e propaganda no Brasil. Como tem sido a evoluciao
da escola ao longo dos anos?

Luiz Fernando Garcia - A histéria da ESPM se confunde com a histéria da
propaganda e do préprio marketing no Brasil. Patrocinada pelo Museu de Arte de Sao
Paulo (Masp), a ESPM iniciou seu primeiro curso em 1952, tendo como filosofia que o
corpo docente deveria ser composto por profissionais de mercado que atuavam nas
empresas e agéncias. Em 1955, desligou-se do Masp e, em 1978, os cursos foram
reconhecidos. Ao longo dos anos, foi expandindo sua atuagdo, através de abertura de
novos campi (Rio de Janeiro, Porto Alegre, Campinas), dos cursos de administragdo e
design e programas de graduacdo e pds-graduacio. Atualmente conta com mais de oito



mil alunos em todo Brasil.

No periodo de 6 a 9 de maio, novamente com o apoio institucional da ESPM, o Ieca
e o Sindapa realizam o 2° Seminario de Comunicacao e Marketing e a Feira da
Propaganda Paraense 2004. Considerando que o seminario de 2003 foi um dos
maiores eventos do género ja realizados no Norte do Brasil, como vocés comparam
a programacio deste ano com a do ano anterior?

Mauricio Ponte - O foco do semindrio é sempre estar discutindo temas importantes, e
recentes, que possam apresentar novas tendéncias no desenvolvimento da comunicacio
ou do marketing. Este ano, estaremos discutindo temas que se tornam cada vez mais
representativos, como a ampliacdo do papel de consumo do publico feminino, o
comportamento do consumidor de baixa renda, ética e comunicacdo - um tema cada vez
mais discutido dentro e fora das agéncias e dos principais anunciantes -, e palestras
sobre tendéncias na criacdo como, por exemplo, a utilizacdo de novas midias, como a
internet.

Vocés irao coordenar as duas mesas redondas do seminario, que abordarao os
temas ‘“Etica na comunicacao” e “A imagem da mulher na propaganda”. Da para
adiantar um pouco do contetdo a ser apresentado para a discussao?

Mauricio Ponte - Com relagido a imagem da mulher na propaganda, discutiremos como
as mulheres t€m participado do universo publicitario, através da sua representacao
social e de seu papel como consumidora. Como a propaganda espelha e retrata estes
momentos; é bem interessante mostrarmos estas evolucdes. Atualmente, a mulher
aumenta sua participag@o no consumo de vdrios tipos e categorias de produtos e
influencia de forma significativa a compra de produtos que eram considerados como
produtos ligados ao universo masculino.

Luiz Fernando Garcia - A mesa redonda sobre ética € extremamente pertinente no
momento atual. Nunca se discutiu tanto sobre ética no mundo dos negécios como hoje.
Isso estd ligado principalmente aos recentes escandalos financeiros de algumas
empresas, a crescente consolidagdo do conceito de responsabilidade social e ao interesse
e cobranga dos consumidores sobre os atos das empresas. Certamente isso ja chegou a
propaganda. Pode-se perceber uma nova forma de comunicagéo que retrata esta
mudanga. Vamos também discutir um pouco sobre o papel das agencias e veiculos neste
contexto.

Vocés também irdao coordenar a mostra de propaganda ‘O Melhor do Brasil”, que
¢ uma das novidades do seminario neste ano. O que o publico pode esperar desta
mostra?

Luiz Fernando Garcia - O publico terd a oportunidade de conhecer ou rever algumas
propagandas ou campanhas que fizeram ou fazem parte da nossa histéria. A propaganda
brasileira é considerada mundialmente como uma das mais criativas, € seria uma
pretensdo muito grande admitir que conseguiriamos representa-la em tao pouco tempo.
O melhor do Brasil é uma visio particular nossa. E um exercicio interessante
relacionando formas, linguagens e temas de propagandas.

Durante o seminario, sera lancado o livro “Curso de propaganda: do amincio a
comunicacio integrada’, escrito em conjunto por professores da ESPM e
profissionais de comunicacao e marketing. De aue forma o livro aborda os atuais



desafios da formacao profissional em marketing e propaganda?

Mauricio Ponte - Temos hoje a percepgdo plena, mas ainda ndo completamente
disseminada, de que todas as ferramentas de comunica¢do podem e devem ser
utilizadas com harmonia, integradamente. E a comunicacio integrada. E a cada dia,
conceitos diferenciados vao surgindo, como o branding. Também cresce a consciéncia
de que o mercado profissional ndo se resume as agéncias, mas amplia - seja para
empresas, clientes, veiculos de comunicagdo e fornecedores de produtos e servicos.

Luiz Fernando Garcia - E desta histéria que surgiu este livro, somando contetidos e
experiéncias de profissionais de mercado, quase todos também professores em suas
areas, o que ja € um sinal de que a teoria e a pratica devem sempre ser irmas siamesas.
Todos colocando em linguagem bdsica, porém com contetidos profundos e mais
avancados, os conceitos e praticas mais contemporaneas. Todos também com a
consciéncia didatica de que € necessario propor um modelo maior para fécil
compreensdo, mas que este ¢ um caminho para ser adequado as realidades regionais em
que os futuros profissionais irdo atuar. Este livro tem como objetivo dar aos nossos
colegas professores e todos os seus alunos mais uma base em sua formagao critica e
profissional de alta capacitagdo, para atuarem em mercados cada vez mais exigentes e
competitivos. Por isso, traz propostas de exercicios para experimentagdo de conceitos e
aplicacdes, e uma extensao natural de seu contetido, em um site em que estardo expostos
os trabalhos e casos regionais dos estudantes, que os professores considerarem
importantes de serem divulgados, para sempre ampliarmos nossas visdes e praticas nas
diversas realidades do Pafs.

Como esta hoje o mercado de comunicacao e marketing em nivel nacional? Ha
perspectiva de investimentos? Quais os desafios para os atuais estudantes e futuros
profissionais da comunicacao nos proximos anos?

Mauricio Ponte - Os dados apresentados sobre investimentos em comunica¢ao nos
dltimos anos retratam principalmente uma maior diversificacdo nas acdes das empresas.
O resultado disso € que se cria uma maior possibilidade de expansao das atividades para
os profissionais através de novas especializa¢des, a0 mesmo tempo em que se exige o
desenvolvimento de novas competéncias especificas.

Com nomes de grande expressao do marketing e da propaganda brasileira, o 2°
Seminario de Comunicacio e Marketing promete ser ainda melhor e maior que o
evento do ano passado. Qual a expectativa de vocés?

Luiz Fernando Garcia - Nossa expectativa € que o evento se consolide ainda mais e se
torne um dos mais representativos do Pafs. O ndmero de participantes e o interesse
manifestado pelo seminério no ano passado foram muito bons. O trabalho desenvolvido
pelo Ieca e pelo Sindapa, divulgando e trazendo profissionais experientes, certamente
estd contribuindo para que o marketing e a propaganda se tornem cada vez mais
valorizados nas organizagdes. Isso € importante para a consolidag@o da profissdo e
também para o proprio crescimento e evolucdo das empresas no mercado brasileiro.



